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Бриф на разработку логотипа

Уважаемые клиенты, просим вас уделить время и дать максимально развернутые ответы на вопросы, а при необходимости делать уточнения. 
На основе полученной информации будет составлено техническое задание — документ, непосредственное приложение к договору. 
После подписания догора отклонения от технического задания невозможны.
Заполненный бриф вы можете отправить по электронной почте, указанной в блоке контактной информации или серез форму на сайте: http://wsformula.ru/content/zakazat-sozdanie-logotipa

	№
	Вопросы
	Ответы

	Информация о компании

	1.
	Название компании
Контактное лицо
телефон
e-mail
	

	2
	Сфера деятельности компании:
	

	3
	Краткая информация о компании:
· Год основания

· Количество сотрудников

· Заслуги, награды, преимущества


	

	4
	Три слова, определяющие суть компании,
 по убыванию значимости
	

	5
	Долгосрочные и краткосрочные цели компании
	

	Информация о товарах и услугах

	6
	Реализуемые товары и услуги
	

	7
	Позиционирование товаров или услуг компании:
Инновационные, классические, другие
	

	8
	К какому ценовому диапазону относятся услуги или товары компании:
Ниже среднего, средний, выше среднего, дорогие.
	

	9
	Способ реализации товаров
- опт
- розница
- опт и розница
	

	Информация о потребителях

	10
	Целевая аудитория:
· Частные лица

· Ограницазции 
· Частные лица и организации в равной степени
	

	11
	Возрастные группы типовых клиентов:
· До 18 лет

· 18-25

· 25-40

· 40 и выше
	

	12
	Краткая информация по типовым клиентам:
географический – страна, регион, город.
демографический - пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности, интересы.
	

	Информация о рынке и конкурентах

	13
	Компании-лидеры рынка
	

	14
	Ваши конкуренты
их преимущества, что нравится, что не нравится у конкурентов
	

	Информация о логотипе

	15
	Название
Какое текстовое содержание должен иметь логитип? Например название компании «Sony» + приписка: слоган или указание сферы деятельности.
	

	16
	Идея:
Какую идею должен содержать в себе образ логотипа.
Если основных идей несколько, то та из них, которая ключевая? (Идея/принцип - 2-3 слова, например: "сверхтехнологичная уникальность" (для производства), "скорость и сохранность" (служба доставки), "качество и доступность/демократичность" (вообще универсальные слова для услуг и товаров))
	

	17
	Цветовая гамма:
Цвета, желательные или обязательные для использования. Если есть, то так же укажите нежелательные цвета.
	

	18
	Графические элементы:
Графические образы, которые желательно или обязательно использовать.

Если есть нежелательные элементы, то так же укажите их.
	

	19
	Слова наиболее подходящие стилистике логотипа:
Пример: строгий, молодежный, авангардный, изящный, мягкий, спортивный, объёмный и тд.
	

	20
	Примеры логотипов, которые нравятся
Можно не из тематической области. По каким критериям оценивали?
	

	21
	Примеры логотипов, которые не нравятся
Можно не из тематической области. По каким критериям производилась оценка?
	

	22
	Эмоции, которые должен вызывать логотип:
- дружественный
- высокотехнологичный
- серьезный
- недорогой
- надежный
- смелый
- прогрессивный
- веселый
- традиционный
- консервативный
- стабильный
- современный
- дорогой
- нежный
- ваши варианты
	

	23
	Характер бренда 
(попробуйте описать, представив, что бренд – это человек, используя прилагательные, например, деловой, спокойный, сдержанный консерватор, яркий напористый космополит, уверенный, инновационный, технологичный и т.д.).
	

	24
	Какая форма графического элемента логотипа Вам больше нравятся 
- абстрактная;
- вызывающая прямые ассоциации;
- я оставляю это на ваше усмотрение;
- другое:
	

	25
	Какие логотипы Вам больше нравятся
- название кампании рядом с графическим элементом;
- название компании непосредственно включено в графический элемент логотипа;
- я оставляю это на ваше усмотрение;
	

	26
	Какие стили логотипа Вам больше нравятся
(модный, молодежный, забавный, технократичный, конкретика, статичный, деловой, др.)?
	

	27
	Какие формы логотипов Вы предпочитаете 
(напр., круглые, объемные, острые)?
	

	28
	Где будет использоваться логотип - перечень носителей и основных масштабов 
(для юридической компании максимальный размер логотипа 10х10см, а для производителя потребуется вымпел 10 х 10 м)
	

	29
	Дополнительная информация:
Дополнительные пожелания к логотипу
	




